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โครงการพัฒนาต่อยอดภูมิปัญญาผลิตภัณฑ์ Young OTOP สู่สากล 
งบประมาณ 9,950,000 บาท 

 

 เป้าหมายการด าเนินงาน   
 ผลผลิตปี ๒๕๖7  ผลิตภัณฑ์ได้รบัการพัฒนา จ านวน 105 ผลิตภัณฑ์ 
            ผลผลิตสะสม ปี 2564 - 2565   รวมท้ังส้ิน จ านวน 1,436  ผลิตภัณฑ์ 

 ข้ันตอน/เร ือ่งราว/สาระส าคัญของโครงการ  
  กรมการพัฒนาชุมชน ได้จดัอบรมพัฒนาเยาวชนท่ีมีอายุระหว่าง 15 - 30 ปี โดยมีการส่งเสรมิ     
ให้เยาวชนคนรุน่ใหม่ น าความรู ้ทักษะ และภูมิปัญญาท้องถ่ินมาพัฒนาสรา้งมูลค่าเพ่ิมน าความคิด
สรา้งสรรค์และนวัตกรรมสมัยใหม่มาต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP เน้นการส่งเสรมิและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
OTOP ประเภทผ้า เคร ือ่งแต่งกาย และประเภทของใช/้ของตกแต่ง/ของท่ีระลึก สามารถแข่งขันในชอ่งทาง
การตลาดท่ีหลากหลาย ซึง่จะท าให้เยาวชนมีอาชพี มีรายได้ และคุณภาพชวีติท่ีดีข้ึน  

 ผลการด าเนินงานโครงการฯ   
 ผลลัพธ ์ 
   ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รุน่ใหม่ (Young OTOP) มีทักษะ องค์ความรู ้มีความเป็น
มืออาชพีในการต่อยอดภูมิปัญญาผลิตภัณฑ์ตอบสนองแต่ความต้องการของตลาด  
   ผลิตภัณฑ์ OTOP ของ Young OTOP มีคุณภาพ ได้มาตรฐาน สามารถจดัจ าหน่ายได้ท้ัง
ในประเทศ และต่างประเทศ 
   ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รุน่ใหม่ (Young OTOP) มีรายได้เพ่ิมข้ึน  
 ผลผลิต    

  ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รุน่ใหม่ (Young OTOP) มีชอ่งทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 
แบบออนไลน์ และออฟไลน์เพ่ิมข้ึน 

  ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รุน่ใหม่ (Young OTOP) ได้รบัการพัฒนาทักษะ องค์ความรู ้          
ในการต่อยอดภูมิปัญญาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของตลาด จ านวน 105 ราย  

  ผลิตภัณฑ์ OTOP ของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP รุน่ใหม่ (Young OTOP) ได้รบัการพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีอัตลักษณ์ มีคุณภาพ และมีต้นแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 105 ผลิตภัณฑ์ 

 ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนต่อประชาชน/ชุมชน/หรอืกรมการพัฒนาชุมชน   
 ผลกระทบ  ผู้ผลิต ผู้ประกอบการรุน่ใหม่ (Young OTOP) ท่ีเข้ารว่มโครงการฯ มีความรู ้                
ความเข้าใจในเร ือ่งการสรา้งสรรค์ตราสัญลักษณ์ แบรนด์และความส าคัญของการสรา้งแบรนด์และ
องค์ประกอบของการสรา้งแบรนด์ กลยุทธก์ารตลาด ชอ่งทางการจดัจ าหน่าย และการประชาสัมพันธ์
การต่อยอดภูมิปัญญาท้องถ่ิน และการสรา้งนวัตกรรมท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสรา้งสรรค์ให้เป็นแฟชั่นรว่มสมัย การออกแบบและพัฒนา
บรรจุภัณฑ์เพ่ือส่ิงแวดล้อม และสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเอง โดยน าองค์ความรูท่ี้ได้รบัการพัฒนา 
ไปถ่ายทอด/ต่อยอด ขยายผลให้กับเยาวชนในพ้ืนท่ีอ่ืน ๆ ได้ ท้ังน้ีได้ด าเนินการจัดท า  E-Catalog                 
2 ภาษา คือ ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพ่ือสรา้งการรบัรู ้ประชาสัมพันธก์ารจ าหน่ายผลิตภัณฑ์             
ของกลุ่มเป้าหมายผ่านชอ่งทางออนไลน์ ให้เป็นท่ีรูจ้กัท้ังใน และต่างประเทศ รวมถึงท าให้เกิดเทรนด์
การใชผ้ลิตภัณฑ์ OTOP ตอบสนองความต้องกาของกลุ่มวัยรุน่เพ่ิมมากข้ึน 
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